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PUER, PUERI, PUERO, PUERUM

Oft scheint es, als sei hewte das Design wichtiger als der Inhalt oder die Funktion. Mibel, Autos, Kaffeemaschinen — alles ist
designt. Doch ein guter Wein braucht das alles nichf, Gemessen am Flaschendesign oder an exotischen Aromen, ist der Puer
Apuliae” eine Bescheidenheit. Fiir seine Vorziiglichkeit braucht er nur Mutter Natur,
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Unverdrossen scheint die Winzerwelt Gestaltungs-
willen demonstricren zu wollen: Renommierte
Stararchitekten entwerfen ultramoderne Kellerei-
en, hochkaritige Kiinstler und Topdesigner kreie-
ren gestylte Flaschenetiketten, und hochbezahite
Toponologen konstruieren den passenden Wein
dazu. Aber Traubensaft als Basis fiir planvoll pro-
duzierten alkoholischen ,Designerwein®? Der
schmeckt ganz offensichtlich nach Frucht, schmei-
chelt dem Gaumen mit braver Siure und sanfter
Gerbstoffstruktur, tupft noch gefillige Gewiirzno-
ten hinzu und glinzt im Vernis mit molligen Ak-
zenten von Vanille, Butter, Mokka oder Karamel.

Alles mach Gusto, wie es der Verbraucher eben
gern mag. SchlieBlich muss der Wein auch verkauft
werden: Schnelle Rendite, Return of Investment,
denn Design hat seinen Preis. Genauso das ganze
Kellereiinventar aus Analyse- und Syntheselabors,
Spinning Cone Columns, Umkehrosmosegerdten,
Vakuumdestillatoren, Enzymen, Tanninextrakten,
Toasted Oakchips und Oakpowder. Klingt ziem-
lich aufregend — und schmeckt, dergestalt als Mo-
dulwein in diverse Fraktienen zerlegt und neuar-
tig wiederhergestaltet, ziemlich harmlos, gefillig -
und vor allem unpersinlich, Geschmacklicher
Mainstream verkauft sich ziemlich gut und ist gin-
gige Praxis in zahlreichen Weinbaubetrieben die-
ser Welt,

Nichts von alledem bei der AziendaVinicola Rive-
ra, einem siiditalienischen Weingut der besonde-
ren Art. Seit drei Generationen ist es im Besitz der
Familie de Corato und zidhlt nach vielen Jahren
konstanter Qualititssteigerung heute zu den fih-
renden Erzeugern in Apulien. GroBvater Scbastia-

no gehérte zu den Pionieren in der Region, die ih-
ren Wein nicht mehr nur in Grofgebinden
abgaben, sondern auch auf Flaschen bezogen
kommerzialisierten. Heute prisentiert sich Rivera
als modern gefithrter Weinbaubetrieb. Architekto-
nische Extravaganzen sucht man jedoch ebenso
vergebens wie kellertechnische Sperenzehen oder
modernistisch gestylte Labels. Man halt sich im
mehrmals umgebauten, funktionalen Kellergebau-
de an die Standards der modernen Onologie —
Edelstahltanks, kleine und grofe Eichenholzfisser
= und etikettiert schlieflich nach klassischer bis
moderat zeitgemaBer Art. Das Motto fur die Arbeit
im Keller heiBt schlicht: So wenig wie méglich ein-
biiken vom pragenden Wechselspiel der natirli-
chen Gegebenheiten, Mit ihrem ambitioniertesten

Wein, dem roten ,Puer Apuliae”, verfolgt die Fa-
milie de Corato das Ziel, den Stil des typischen
Weins der Region so prazise wie méglich zu kon-
turieren: Ausgangspunkt war die lokal verbreitete
Rebsorte . Nero di Troia®, ein cher kantiges Ge-
wiichs, das traditionell meist mit anderen Sorten
verschnitten wird. Nach einer sorgfaltigen Selek-
tion der fir die stark kalkhaltigen Biden geeig-
netsten Klone, fand 2003 die erste Ernte statt, die
nach langer Reife in franzdsischen Eichenfisschen
in einen Wein von stupender Eigenwilligkeit kul-
minierte, Ein Ausbund an Konzentration und
Kraft, mit faszinierend eigentiimlichem Aromen-
mix aus Veilchen, Banane und Anis, deutlicher
Gerbstoffpragung und saftiger Siure,

Dieser ,Apulische Knabe® hat die Stirn, ein be-
eindruckender Sonderling zu sein. Was bekannt-
lich nicht jedem schmeckt. . Puer Apuliae®, desig-
ned by nature, produced by Rivera. 2
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